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ZAPYTANIE OFERTOWE
ZAKUP UStUGI
,PRZYGOTOWANIE PLANU ROZWOJU EKSPORTU
W RAMACH PO IG 6.1. ETAP I” dla Henkis Sp. Z o.o.

Zwracamy sie z prosbg o przedstawienie oferty handlowej na planowany zakup zewnetrznej ustugi
doradczej w zakresie opracowania Planu rozwoju eksportu w ramach Dziatania 6.1. ,Paszport do
eksportu” osi priorytetowej 6 Polska gospodarka na rynku miedzynarodowym Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka 2007 — 2013 prowadzonego na podstawie przepisdéw rozporzgdzenia
Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 7 kwietnia 2008 r. w sprawie udzielania przez Polskg Agencje
Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013 (Dz. U. nr 68, poz. 414 z p6z. zm.).

Tytut projektu: ,Opracowanie Planu rozwoju eksportu dla Henkis Sp. z 0.0. z Marek”

Nr wniosku o dofinansowanie: WND-POIG.06.01.00-14-046/10
Planowany termin realizacji projektu: od 16.08.2010 — 03.12.2010 r.

Plan rozwoju eksportu powinien zawiera¢ nastepujgce elementy:

1) informacje o dacie rozpoczecia przygotowywania dokumentu;

2) opracowania dotyczgce analizy konkurencyjnej przedsiebiorstwa pod kgtem produktow
lub ustug przedsiebiorcy;

3) opracowania dotyczgce wyboru rynkéw docelowych dziatalnosci eksportowej;

4) opracowania dotyczace badania wybranych rynkéw docelowych;

5) opis biezgcej sytuacji przedsiebiorstwa w najwazniejszych obszarach funkcjonowania

i prognozy rozszerzenia dziatalnosci przedsigbiorcy ze szczeg6lnym uwzglednieniem rozwoju
poprzez eksport;

6) analize SWOT dla eksportu kazdego rodzaju produktu/ustugi na kazdym z planowanych
rynkéw docelowych;

7) opis celéw i strategii eksportowej;

8) rekomendacje rozwoju dziatalnosci eksportowej;

9) wskazanie i uzasadnienie wyboru dziatan do realizacji przez przedsiebiorce sposrad
wymienionych w § 40 ust.2 w/w Rozporzgdzenia;

10) szacowang wielkos¢ kosztow niezbednych do sfinansowania dziatan koniecznych

do zrealizowania opracowanej strategi;

11) wstepny harmonogram wdrazania strategii eksportowej.

Plan rozwoju eksportu powinien w sposéb kompleksowy okresla¢ strategie eksportowg do realizacji w
kolejnych dwéch latach.
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W opracowanym Planie rozwoju eksportu powinna by¢ zamieszczona informacja o fakcie realizacji
projektu ze srodkéw POIG zgodnie z rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia
2006 r. ustanawiajgce szczegotowe zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiajgcego przepisy ogolne dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci oraz rozporzgdzenia (WE) nr
1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego (Dz. Urz. UE L 371 z 27.12.2006).

Ztozona oferta powinna zawierac:
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nazwe i adres oferenta,

date sporzadzenia,

cene catkowitg netto i brutto,

termin waznosci oferty,

warunki i termin ptatnosci,

maksymalny czas opracowania Planu rozwoju eksportu,

podpis wykonawcy wraz z pieczatkg imienng i firmowa,

informacje na temat ilosci wykonanych PRE, wnioskéw w ramach Dziatania 6.1 PO |G oraz
projektow targowo-wystawienniczych i promocyjnych (Regionalne Programy Operacyjne) wraz
ze wskazaniem Zleceniodawcow.
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Oferta moze byc¢ przestana:

7

¢+ za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: info@henkis.com

7

¢+ za posrednictwem poczty na adres: Henkis sp. z 0.0., ul. Okdlna 43, 05-270 Marki

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.henkis.com

Termin sktadania ofert uptywa w dniu: 13.08.2010 r.

Planowany termin rozstrzygniecia postepowania ofertowego i wytonienie oferenta nie pdzniej niz dnia
16.08.2010 r.

Wybér najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu o nastepujace kryteria:

Maksymalna
Sposob oceny ilos¢
punktow
Cena catkowita za < Do 12 500 zt netto — 20 pkt.
1 20
ustuge < Pow. 12 500 zt netto — 0 pkt.

<  Oferta zawiera klauzule o braku obowigzku dokonania
zapfaty w przypadku negatywnej weryfikacji PRE — 5 pkt.

2 Warunki ptatnosci 5

%  Oferta nie zawiera klauzuli o braku obowigzku dokonania

zapfaty w przypadku negatywnej weryfikacji PRE — 0 pkt.

«  Oferent posiada ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej
od niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu

Ubezpieczenie umowy na kwote minimum 400 000 zt —10 pkt. 10

realizacji projektu
%  Oferent nie posiada ubezpieczenia odpowiedzialnosci
cywilnej od niewykonania lub nienalezytego wykonania
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przedmiotu umowy na kwote minimum 400 000 zt - O pkt.

Doswiadczenie w
zakresie
sporzadzenia

Zleceniobiorca wykonat 25 lub wiecej PRE — 20 pkt.
Zleceniobiorca wykonat 18-24 PRE — 15 pkt.

. «  Zleceniobiorca wykonat 11-17 PRE — 10 pkt. 20
pozytywnie
zweryfikowanych «  Zleceniobiorca wykonat 4-10 PRE — 5 pkt.
PRE «  Zleceniobiorca wykonat ponizej 4 PRE — 0 pkt.
%  Zleceniobiorca opracowat 50 lub wiecej wnioskéw do i Il
etapu — 20 pkt.
«  Zleceniobiorca wykonat 35-49 wnioskéw do | i Il etapu — 15
Doswiadczenie w pkt.
zakresie % Zleceniobiorca wykonat 20-34 wnioskow do | i Il etapu — 10
sporzgdzenia Kt 20
wnioskéw do 1 Pt
etapu «  Zleceniobiorca wykonat 5-19 wnioskéw do | i Il etapu -5
pkt.
«  Zleceniobiorca wykonat ponizej 5 wnioskéw do | i Il etapu
— 0 pkt.
Doswiadczenie w
poz.ysklwamu . «  Liczba wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania w
dofinansowania w dziataniach z RPO powyzej 30 - 10 pkt
projektach targowo- powyze] prt.
wystawienniczych < Liczba wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania w 10
oraz promocyjnych w dziataniach z RPO — 15-29 projektow — 5 pkt.
Er::;f:ﬂl’:;jvglonalnych % Liczba wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania w
Operacyjnych 2007- dziataniach z RPO — ponizej 15 projektow — 0 pkt.
2013
o . <  Zleceniobiorca zorganizowat wyjazdy na targi zagraniczne
Doswiadczenie w — w liczbie 100 i wiecej — 15 pkt.
zakresie
kompleksowego %  Zleceniobiorca zorganizowat wyjazdy na targi zagraniczne
organizowania — w liczbie 70-99 — 10 pkt. 15
wyjazdéw na. %  Zleceniobiorca zorganizowat wyjazdy na targi zagraniczne
Zagraniczne imprezy — dla 40-69 firm — 5 pkt.
targowo-
wystawiennicze' %  Zleceniobiorca zorganizowat wyjazdy na targi zagraniczne
— dla mniej niz 40 firm — 0 pkt.
RAZEM 100

Zamawiajgcy wybierze najkorzystniejszg oferte — z najwiekszg iloscig punktow — wedtug ustalonych
kryteriow. Jednoczesnie Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo zamkniecia postepowania ofertowego
lub niedokonania wyboru Oferenta bez podania przyczyny.

Z powazaniem

! Kompleksowy wyjazd na targi miedzynarodowe — obejmujgce organizacje podrézy stuzbowej, wynajecie i zabudowe
powierzchni wystawienniczej, obstuge techniczng stoiska, zakup ustug w zakresie transportu eksponatow



